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  (16.50 – 15.30 )الاحذ : ولج انًحبضرة

  انًخطهببث انطببمت

  : المقرر وصف
يوضح ىذا المقرر المشاكل والفرص الموجودة في بيئة الأعمال الدولية والتحديات التي تواجو الشركات في 

ويشتمل عمى تحميل لمبيئة التسويقية الدولية، ودخول الأسواق .  تطوير وتنفيذ الإستراتيجيات التسويقية الدولية
.الدولية وتنميتيا، والمزيج التسويقي لمتصدير، والمزيج التسويقي الدولي  

 :المقرر أهداف
 معرفة المبادئ والمفاىيم المتعمقة بنشاط التسويق الدولي. 

 فيم كيفية تطبيق مبادئ التسويق الدولي عمى المشاكل والقرارات التي تواجو المديرين. 

 التآلف مع العوامل البيئية والمشاكل المؤثرة في التسويق الدولي. 

 اكتساب المعرفة بالأدوات والممارسات الخاصة بييكمة ومراقبة برامج التسويق في الأسواق الدولي 
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: العممي عمى الفصل الدراسي توزيع المحتوى
 الأسبوع الموضوع

 :انفصم الأول

 :-      يبهُت انخطىَك انذونٍ 

 حعرَف انخطىَك انذونٍ .1

 اوجه انشبه والاخخلاف بٍُ انخطىَك انذونٍ وانًحهٍ .2

 

 الأول

 

 :حببع انفصم الاول 

 ابعبد انذخىل نلاضىاق انذونُت  .1

 دوافع انخىضع انذونٍ واهذافه .2

 
 الثاني

 : انفصم انثبٍَ 

 :-َظرَبث ضهىن انخطىَك انذونٍ 

 انُظرَت انكلاضُكُت نهخجبرة انذونُت   .1

 َظرَت دورة حُبة انًُخج فٍ انخجبرة انذونُت .2

 الثالث

 

 :حببع انفصم انثبٍَ 

 َظرَبث ضهىن انخطىَك انخصذَرٌ .1

 دوافع انخصذَر عهً يطخىي انشركبث  .2
 يراحم انخطىر انذونٍ .3

 الرابع

 

 :انفصم انثبنذ 

 :-        حمُُى انبُئت انخطىَمُت انذونُت  

 انبُئت الالخصبدَت .1

 انبُئت الاجخًبعُت وانثمبفُت  .2

 

 الخامس

 :حببع انفصم انثبنذ 

 انبُئت انطُبضُت وانمبَىَُت  .1

 انبُئت انخُبفطُت  .2

 

 السادس

 :انفصم انرابع 

 :-           بحىد انخطىَك وَظى انًعهىيبث انذونُت  

 طبُعت بحىد انخطىَك انذونُت واهًُخهب .1

 اوجه الاخخلاف بٍُ بحىد انخطىَك انًحهُت وانذونُت .2

 يخطهببث بحىد انخطىَك انذونُت ويجبلاحهب .3

 يصبدر انًعهىيبث نهخطىَك انذونٍ .4

 

 السابع
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 : انفصم انخبيص 

  :-        اضخراحُجُبث حمُُى واخخُبر الاضىاق انذونُت 

 يفهىو عًهُت حمُُى واخخُبر الاضىاق انذونُت  .1

 يفهىو انمطبعبث انطىلُت  .2

 الثامن

 :انفصم انخبيص : حببع

 حمطُى انطىق انذونُت  .1

 ضُبضبث اخخُبر انطىق انذونٍ  .2

 اضخراحُجُبث انخىضع انطىلٍ انذونٍ   .3

 التاسع

 :انفصم انطبدش

 :-         ضُبضبث انًُخجبث انذونُت  

 حعرَف انًُخج  .1

 .ضُبضت انخىحُذ يمببم ضُبضت انخكُف  .2

 

 العاشر

 :       حببع انفصم انطبدش  

  خصبئص انًُخج فٍ الاضىاق انذونُت  .1

 حخطُط وحطىَر انًُخج نلاضىاق انذونُت .2

 لراراث انًسَج انطهعٍ انذونٍ .3

 

 الحادي عشر

 : انفصم انطببع 

 :-               ضُبضبث انخطعُر انذونُت

 انعىايم انًهًت فٍ انخطعُر انذونٍ .1

 علالت الاضعبر انخصذَرَت ببلاضعبر انًحهُت .2
 اضخراحُجُبث حطعُر انصبدراث .3

 الثاني عشر

 :انفصم انثبيٍ 

 :-      ضُبضبث انخروَج انذونُت 

 انخروَج والاحصبل انخطىَمٍ  .1

 انخفبوض انذونٍ .2

 طرق وبذائم انخروَج .3

 ضُبضت انخروَج او انخبلهى انخروَجٍ .4

 

 الثالث عشر

 :حببع انفصم انخبضع 

 :-          اجراءاث انخببدل فٍ انخجبرة انذونُت

 يعبنجت طهبُت انخصذَر .1
 انخىزَع انًبدٌ انذونٍ .2
 اهًُت انخىزَع انًبدٌ نلادارة .3

 الرابع عشر

 الخامس عشر الاختبار النهائي
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: المتوقعة المخرجات
: عند الانتهاء من دراسة هذا المقرر سوف يكون الطالب قادرا عمى

  (السياسية/ الاقتصادية، الثقافية والقانونية  )تفسير عوامل البيئة الخارجية المتعددة لمتسويق الدولي 
 .وتأثيرىا عمى التسويق

  (الخدمة ، الترويج ، التسعير والتوزيع/ المنتج )معرفة العناصر الأربعة الرئيسية لممزيج التسويقي 
 .وكيفية استخدام ىذه العناصر في السوق العالمي

 شرح أساليب الدخول في السوق الأجنبية. 

 شرح الإطار المتعمق بتطبيق مفاىيم إدارة التسويق في السوق الدولية. 

 الدراية الأوسع بالقضايا العالمية الراىنة والمستجدة التي تؤثر في التسويق الدولي. 

  .، دار وائل لمنشر و التوزيع،الاردن 2012التسويق الدولي ، هاني الضمور، : المقرر الكتاب

: طريقة التقييم
 من خلال نظام إدارة التعلم الالكتروني والفصول الافتراضية

 اختبار 2عدد  الاختبار النهائي

 5فصلي لكل اختبار 

 درجات

 واجبات خلال 4عدد 

 4الفصل لكل واجب 

 درجات

المشاركة في 

المنتدى الخاص 

 بالمادة

(2عدد )  

  درجه70  درجات4  درجة16  درجات10

نسبة التقييم 

 النهائية
  درجة100
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من المحاضرات المقدمة من خلال - محاضرات (4)أي ما يعادل  -(%25)في حال تغيب الطالب بنسبة  ممحوظة
احتساب إعادة تشغيل المحاضرة من  ويمكن (DN)، يرصد لمطالب تقدير محروم Bbالفصول الافتراضية نظام 

 .قبل الطالب حضورًا


