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 اسم المقرر

 إدارة الع�مة التجارية

BRAND 
MANAGEMENT 

 رمز المقرر

     MRK 423 

 أستاذ المادة

  المعتزبا4 سيد حسن محمد حسن. أ

: بريد الكتروني
ABSHASSAN@KAU.EDU.SA  

: الموقع ا<لكتروني
HTTP://ABSHASSAN.KAU.EDU.SA/    

 عدد الوحدات

3 

 

  المتطلبات السابقة

   : رالمقر  وصف
العوام�ل الرئيس�ية ف�ي  س�يتم تزوي�د الطال�ب ب�أھم. ھ�االتجاري�ة وقرارات ع�م�اتال أھمي�ة ھذا المقرر يستعرض

اختيار الع�م�ات  في  ا6ساسيةم المھارات اليه فان الدورة تقد إضافة.  الماركات إدارةبناء، قياس،  أوتطوير 
 .التجارية و استنباطھا من رؤية و رسالة المنظمة

  :المقرر افأهد

 .الع�مة التجارية في ذھن المستھلك التعرف علي الدور الھام الذي تلعبه .1

 .بالع�مات التجاريةتزويد الط�ب بفھم أعمق لHساليب ، المبادئ ، المصطلحات المتعلقة  .2

 .شرح ا6ثر النفسي للع�مة التجارية على المستھلك .3

 .بالممارسات الخاطئة للع�مات التجاريةالمرتبطة  فھم القضايا اSجتماعية ، القانونية ، ا6خ�قية .4

  .ا6ساليب و المفاھيم الحديثة Wدارة الع�مة التجارية  .5
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  :على الفصل الدراسي العلمي المحتوىتوزيع 

  الأسبوع  الموضوع
  :الفصل اHول

  الأول  تعريف الع�مة التجارية و أھدافھا و مزاياھا – 1

  :الفصل الثاني
  الثاني  نفسي للع�مة التجارية على المستھلكالتأثير ال  -1

  :و الرابع الفصل الثالث
  ھوية الع�مة التجارية -1
   الع�مة التجارية كمركز للو<ء -2

  الثالث

  :الخامس و السادسالفصل 
 يةالتنافسالعلامة التجارية و الميزة  -1

  .انتشار أنشطة البيع بالتجزئة و أثرها على العلامة التجارية -2
  الرابع

  :السابعصل الف
  الخامس  .الع�مات التجارية المتعلقة بأنشطة الخدمات -1

  :الثامنالفصل 
 .تحديد قيمة الع�مة التجارية داخل السوق -1

  
  السادس

  :التاسعالفصل 
  لتجاريةإستراتيجية إدارة الع�مة ا -1
  إستراتيجية العمل و ع�قتھا بالع�مة التجارية -2

  السابع

  :العاشرالفصل 
  الثامن  لة لتحقيق ميزة تنافسيةتجزئة السوق كوسي -1

  :الفصل الحادي عشر
  التاسع  اختيار مركز مناسب للع�مة التجارية داخل السوق  -1

  :الثاني عشرالفصل 
  العاشر  توسيع نشاط الع�مة التجارية -1

  :الثالث عشرالفصل 
  الحادي عشر  الھيكل العام للع�مة التجارية -1

  :الرابع عشرالفصل 
  الثاني عشر  علامة التجاريةكيفية إدارة ال -1

  :الرابع عشرالفصل 
  الثالث عشر  ربط الع�مة التجارية بأفكار إيجابية في ذھن المستھلك -1

  :الفصل الخامس عشر
 .الدعاية و علاقتها بالعلامة التجارية -1

  معايير العلامة التجارية الجيدة -2
  الرابع عشر

  الخامس عشر  الاختبار النهائي
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  : المقرر الكتاب

  2008ارة الع�مات التجارية العالمية، إد
  بيتر تشيفيرتون: تأليف

  خالد العامري. د/ الترجمة بإعتماد
  :متوفر لدي

  مكتبة كنوز المعرفة

  مكتبة المريخ

 

  :طريقة التقييم

  درجة 100إختبار نهائي من 

  


