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   : المقرر وصف
، جارة الدوليةيتناول هذا المساق موضوع التسويق الدولي وأهميته في ظل عولمة الأسواق وانفتاح الأسواق، والتكتلات الاقتصادية والدور الاقتصادي للت 

تفسير أسباب ودوافع قيام التجارة  إضافة إلى مناقشة النظريات الاقتصادية المختلفة في، الخارجية الأسواقالتسويق الدولي واستراتيجيات دخول  أبعاد

.الدولية وأثرها الاقتصادي على ميزان المدفوعات

 

  :المقرر أهداف

: يهدف هذا المساق إلى   

  التعرف على مفهوم التسويق الدولي واختلافه عن التسويق المحلي •

  إبعاد دخول الأسواق الخارجية في ظل عولمة الأسواقالتعرف إلى  •

  ات المختلفة للأسواق الخارجيةالبيئالتعرف إلى  •

  سياسات التسعير المختلفة في الأسواق الدوليةالتعرف إلي  •
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  :على الفصل الدراسي العلمي المحتوىتوزيع 

  الأسبوع  الموضوع
  :ا�	<= ا>ول

 ��ھ�� ا���و�ق ا�دو��

  ��ر�ف ا���و�ق ا�دو��  – ١

�B وا �A@ف �*( ا��� -٢�C��ا BDأو
  ��� ا�94#
 وا�
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  إ���د ا�
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��H�<= ا	�ا:  

  ����Jت %�9ك ا������ ا�
و�

  :ا����JKت ا�.@%*.*8 ����9رة ا�
و�*8-١

ة ا�#:9"8 -L�	�أ ا
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  الثالث

/�  :ا�	<= ا��ا
��4ث ا������ و��Jم ا�#����9ت ا�����"*8  
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  الحادي عشر
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  :المتوقعة المخرجات

  :على قادرا الطالب يكون سوف المقرر، هذا دراسة من الانتهاء عند

  
١.  $TO#<:�49ت وا%�*��ب�ا  
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 .ا������ ا�
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  : المقرر الكتاب

 ، مدخل منهجي تحليلي التسويق الدولي

للنشــــــــر  وائــــــــل، دار ٢٠٠٧. هــــــــاني الضــــــــمور. د. أ

  والتوزيع
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 �ن ! ل 	ظ�م إدارة ا����م ا����رو	� وا���ول ا���را���
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