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	تعريف المـادة :
	التعريف بالأسس  والقواعد التي تعتمد عليها إدارة التسويق الدولية والطرق التي تساعد المنظمات في الدخول إلى الأسواق الخارجية ومواجهة المنافسة الدولية كما تناقش المادة المشاكل التي تواجه إدارة التسويق الدولية والقرارات التسويقية التي تساهم في التغلب على معوقات دخول الأسواق الخارجية. وتتطرق المادة أيضا إلى العوامل التي تحدد الفرص التسويقية في الأسواق العالمية بالإضافة إلى تحديد المزيج التسويقي الدولي .


	أهداف المـادة :
	تعريف الطالب بأهم المصطلحات والمفاهيم التسويقية العالمية. 

بناء إدراك الطالب على إن السوق أصبح عالميا و مساعدة قدرة الطالب على التفكير عالميا عند ممارسة النشاط التسويقي.

تعليم الطالب الربط بين الاستراتيجيات العامة للمنظمة و استراتيجياتها التسويقية العامة و الوظيفية  واستراتيجيات التسويق العالمي و الاستراتيجيات والأدوات المستخدمة في دخول مخرجات المشروع للأسواق العالمية.
توضيح خطورة البقاء محلى التفكير و إن ممارسة التفكير وتخطيط النشاط التسويقي عالميا هو خير وسيلة للدفاع عن الموقف التنافسي المحلى.
تعريض الطالب للأدوات و المفاهيم والتطبيقات التسويقية العالمية مثل التنميط و التكيف و بناء الماركة و استراتيجيات النشاط التسويق مثل استراتيجيات النمو و الثبات و التقليص وعلاقتها بالموقف البيئي السوقي العالمي.
تقدير دور الثقافات الأخرى والتعامل معها.
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