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	تعريف المـادة :
	تعطي فكرة عامة عن علم التسويق لطلاب البكالوريوس ، وتهدف إلى توضيح وعرض التسويق كمدخل للإدارة والوظائف التي يقوم بها في منظمات الأعمال وكذلك خلق فهم وتقدير لمجال التسويق ، وللدور الذي يمكن أن يقوم به في المجتمع ، وعليه فيجب على الطالب باعتباره رجل أعمال ومدير المستقبل أن يتفهم ويتعلم كيف يمكن للنشاطات التسويقية المختلفة أن تساعد في إرضاء الجمهور (العملاء) وإشباع حاجاتهم وتحقيق رغباتهم، بالإضافة لذلك يتوقع من الطالب أن يتعلم كيفية مساعدة منظمات الأعمال على تحقيق مراكز تنافسية قوية في سوق اليوم شديد التنافس وسريع التغير

	أهداف المـادة :
	أ- معرفية Knowledge:
- تعريف الطالب بمفهوم التسويق و تطوره.

- بناء إدراك الطالب على إن النشاط التسويقي هو المحرك لبقية أنشطة المشروع و يرتبط بشكل كبير بالأهداف و السياسات و الاستراتيجيات الكلية للمنظمة.
- تطوير استيعاب الطالب على إن النشاط التسويقي يتوقف في جزء هام منه على التفكير الابتكاري الابداعي.
- بناء إدراك الطالب على إن التسويق يبنى على قراءة و فهم الطلب كما و كيفا و عدم تقديم سلع وخدمات تؤدى إلى زيادة العرض عن الطلب و تؤدى لتشبع السوق.

ب- مهارات علمية Cognitive Skills:

- تعريف الطالب بالوظائف الفرعية للنشاط التسويقي و مدى مساهمة تكاملها البيني و تكاملها مع بقية الوظائف في المشروع في نجاح المنظمة ككل 
- بناء إدراك الطالب على إن النشاط التسويقي يجب القيام به سواء في منظمات الأعمال أو في المنظمات غير الهادفة للربح

ج- مهارات شخصية وتحمل مسئولية Interpersonal skills and responsibilitie :

ربط التبوء بالطلب و العرض ليس بالكم فقط و لكن بالكيف أيضا و مدى تكامل بين النشاط التسويقي و الانتاجي و المالي في تقديم سلع وخدمات تبادل المنفعة بين المنظمة و بيئتها

د- مهارات التحليل و اتصال Analysis and communication:

- تطوير مهارة الطالب على الاستجابة لأبعاد البيئية في التسويق و اثر ذلك على مستقبل المنظمة. 
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	المراجع المسـاعدة :
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	محتويات المقرر الدراسي :
	- مفهوم التسويق

- البيئة التسويقية
- تحديد السوق المستهدف
- سلوك الشراء لدى المستهلك
- المزيج التسويقي
المنتج -  التسعير -   الترويج -  التوزيع
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